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Municipio de Campo Bom
Estado do Rio Grande do Sul — Brasil

MENSAGEM AO PROJETO DE LEI N2 122/2017 DE 26 DE DEZEMBRO DE 2017

Colenda Camara Municipal de Vereadores,

Excelentissimo Senhor Presidente,

Apresentamos o presente Projeto de Lei que disciplina a concessdo de
patrocinio pelo Municipio de Campo Bom, que objetiva, por meio da associacdo da imagem
institucional, agregar valores positivos ao ente publico.

Importante salientar que o patrocinio, por definicdo, é o investimento feito
pelo ente publico, mediante estratégia de comunicac¢do social direcionada a obtencdo de credibilidade,
melhoria ou manutengdo da sua imagem.

Da mesma forma, ressalta-se que por vezes, mesmo com uma estratégia de
comunicacdo bem definida, o Municipio fica impossibilitado de repassar valores a titulo de patrocinio
tendo em vista a auséncia de previsdo legal para tanto, sendo a matéria em andlise de grande
relevancia para o fomento do desenvolvimento institucional, econémico e do turismo.

Dessa forma, certos da compreensao, solicitamos a apreciacdo e aguardamos
pela aprovagao deste Projeto de Lei, em regime de urgéncia.

Atenciosamente,

LUCIANO LIBORIO BAPTISTA ORSI,
Prefeito Municipal.

Ao Senhor

Vereador MAXIMILIANO MESSIAS DE SOUZA
PRESIDENTE da CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES
NESTA CIDADE
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PROJETO DE LEI N2 122/2017, de 26 de dezembro de 2017.

“DISCIPLINA A CONCESSAO DE PATROCINIO PELA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO DE
CAMPO BOM.”

Capitulo |
Disposi¢Ges Preliminares

Art. 12, Esta Lei disciplina a concessdo de patrocinio pela Administracdo Direta e Indireta do Municipio
de Campo Bom.

Art. 22. Para efeitos desta Lei, considera-se:

I — Patrocinio: acdo de comunicagdo que se realiza por meio da aquisicdo do direito de associacdo da
imagem institucional, simbolos oficiais, logomarca e/ou produtos e servicos, programas e politicas de
atuacdo do patrocinador a projetos de iniciativa de terceiro;

Il — Patrocinador: 6rgdo da Administracdo Publica ou entidade de Administracdo Indireta do Municipio
que, no exercicio de suas competéncias, funcGes ou atividades, justificadamente, constatar a
conveniéncia e a oportunidade de patrocinar iniciativa de terceiro;

lll — Patrocinado: pessoa fisica ou juridica que oferece ao patrocinador a oportunidade de patrocinar
projeto proprio;

IV — Objetivo do patrocinio: a geracao de identificacdo e reconhecimento do patrocinador por meio da
iniciativa patrocinada, ampliando o relacionamento com publicos de interesse, a divulgacdo de
imagem institucional, simbolos oficiais, logomarca e/ou produtos e servigos, programas e politicas de
atuacdo, de modo a agregar valor positivo a imagem do patrocinador;

V — Projeto de patrocinio: iniciativa do patrocinado, apresentada em documento préprio e por escrito,
que contenha as caracteristicas, as justificativas, a metodologia de sua execuc¢do, as cotas de
participacdo, as contrapartidas e as condi¢gdes financeiras do patrocinio, informando outras
peculiaridades da agado proposta ao patrocinador;

VI — Contrapartida: obrigacao contratual do patrocinado que expressa o direito de associa¢do da
imagem institucional, logomarca e/ou produtos e servicos do patrocinador ao projeto patrocinado, por
meio das seguintes modalidades:

a) de imagem: divulgacdo, insercdo e/ou aplicacdo dos simbolos oficiais ou de logomarca
institucional do patrocinador, associando estas ao projeto de patrocinio;

b) negocial: a¢cdes de oportunidade que visam a aproximacdo direta do patrocinador com o
publico-alvo do projeto patrocinado, que ndo necessariamente se relacionem de forma direta com o
objeto do patrocinio;

c) social: acBes de inclusdo social de grupos especificos, campanhas de utilidade publica e
fomento a praticas de promocdo, apoio e desenvolvimento do convivio social, da integracdo
comunitdria, acesso a cultura, ao desporto e ao lazer;

d) ambiental: iniciativas que visem ao desenvolvimento do meio ambiente e que remetam o
patrocinador a imagem de organizacdo socialmente responsavel.

VIl — Contrato de patrocinio: instrumento formal que ajusta o conjunto de direitos, responsabilidades
e obriga¢cdes decorrentes de relagdo juridica estabelecida formalmente entre patrocinador e
patrocinado, para concessao de patrocinio.
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§12. As contrapartidas previstas no inciso VI deste artigo visam a uma melhor negocia¢do dos
projetos de patrocinio, por meio da rentabilizacdo dos investimentos feitos pelos érgdos da
Administracdo Publica ou entidades de Administragdo Indireta do Municipio, para o que fica criado o
Banco de Contrapartidas, que consiste no rol minimo e exemplificativo de contrapartidas possiveis,
gue um projeto de patrocinio deve ofertar ao patrocinador, nos termos do Anexo | desta Lei.

§22. Para fins de concessdo de patrocinio, o projeto devera contemplar, no minimo, duas
modalidades de contrapartida das indicadas no inciso VI deste artigo, com duas a¢des ou iniciativas
especificas contempladas para cada uma, na forma do Anexo | desta Lei, exceto no caso de
contrapartida de imagem, por meio da divulgacdo ou aplicacdo de imagem institucional, simbolos
oficiais ou logomarcas, hipétese em que deverdo ser apresentadas, no minimo, dez contrapartidas
especificas.

Art. 32. N3o serdo considerados patrocinio, para os fins desta Lei:

I — A cedéncia gratuita de recursos humanos;

Il — A destinacdo de materiais, bens, produtos ou servicos;

lll — Qualquer tipo de doagado;

IV — Projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacao,
com entrega em espacos publicitarios;

V — A permuta de materiais, produtos ou servicos pela divulgacdo do conceito de posicionamento e/ou
exposicdo de simbolos oficiais ou logomarcas;

VI — O aporte financeiro a projeto de transmissdo de evento executado por veiculos de comunicagado
e/ou divulgaco;

VIl — A acdo compensatdria decorrente de obrigacdo legal do patrocinador;

VIII — A simples ocupacdo de espaco e/ou montagem de estande, sem direito a divulgacdo de
produtos, servigcos, marcas, conceitos e programas do patrocinador ou de politicas publicas associadas
ao evento;

IX — A agdo promocional executada pelo préprio patrocinador com o objetivo de divulgar ou promover
imagem institucional, simbolos oficiais, logomarca e/ou produtos e servigos, programas e politicas de
atuagdo junto a publicos de interesse.

Art. 42, E vedada a concessdo de patrocinio por 6rgdo da Administragdo Publica ou entidade de
Administracdo Indireta do Municipio quando o projeto:

| — For de interesse exclusivo de pessoas fisicas ou de pessoas juridicas de direito privado com
finalidade lucrativa;

Il - Tiverem relagdo com entidade politico-partidaria ou de natureza religiosa;

lll — Agredir o meio-ambiente, a satide ou violar as normas de postura do Municipio;

IV — Utilizar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de agente publico;

V — Se o objeto ja tiver sido objeto de repasse de subvencdo, auxilio ou contribuicdo por parte do
Municipio, que ainda estiver em execucao;

Art. 52. S3o impedidos de apresentar projeto de patrocinio a 6rgdo da Administracdo Publica ou
entidade de Administracgdo Indireta do Municipio:

I — Servidores publicos municipais ou respectivas associagdes;

Il — Pessoas juridicas que explorem atividade econémica relacionada a organizacdo e/ou realizagdo de
eventos, promocgdes, atividades publicitarias, editoriais ou similares, cuja finalidade seja a obtengdo de
lucro;
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lll — Pessoa juridica de direito privado cujo titular, administrador, gerente, acionista, conselheiro, sdcio
ou associado seja Prefeito, Vice-Prefeito, Secretario Municipal, Vereador, servidor publico municipal,
ou respectivos conjuges, parentes consanguineos ou por afinidade até o segundo grau.

Capitulo I
Da Celebragdo do Contrato de Patrocinio

Art. 62. O patrocinio sera formalizado por meio de contrato administrativo, em conformidade com a
legislagao de licitagdes e contratos administrativos.

§12. Os contratos de patrocinio serdo preferencialmente precedidos de processo seletivo
publico, a ser realizado de acordo com o planejamento orcamentdrio e financeiro dos 6rgdos da
Administracdo Publica ou das entidades de Administracdo Indireta do Municipio e observando os
principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia, probidade
administrativa, vinculacdo ao instrumento convocatério, julgamento objetivo e dos que lhes sdo
correlatos.

§22. Serd considerado inexigivel o processo seletivo publico de que trata este artigo na
hipdétese de inviabilidade de competicdo entre projetos, em razdo da natureza singular do objeto
patrocinado, o que devera ser formalmente justificado pela Administragdo Publica.

§32. Para celebracdo do contrato de patrocinio, o patrocinado deverd apresentar os
documentos de habilitagao juridica, fiscal, trabalhista, técnica e econémica financeira de que tratam os
arts. 28 a 31 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 72. A realiza¢do do processo seletivo publico de que trata o § 12 do art. 62 desta Lei realizar-se-a
por meio da publicagdo de edital de convocagao dos interessados em apresentar projetos de
patrocinio, que conterd, no minimo, as seguintes informacgdes:

I — A programagao or¢amentdria dos patrocinios publicos;

Il — Os segmentos prioritdrios para concessao patrocinios, de acordo com as ag¢des e politicas publicas
locais;

lll - As datas, os prazos, as condi¢des, o local e a forma de apresentagdo das propostas de patrocinio;
IV - As datas e os critérios de sele¢do e julgamento das propostas de patrocinio, inclusive no que se
refere a metodologia de pontuagdo e ao peso atribuido a cada um dos critérios estabelecidos, se for o
caso;

V — A documentacdo de habilitacdo do proponente do projeto de patrocinio;

VI — As condigdes para interposi¢ao de recurso administrativo;

VII — A minuta do contrato de patrocinio.

§12. O edital deverd ser amplamente divulgado em pagina do sitio oficial da administragado
publica na internet e publicado na imprensa oficial do Municipio, com antecedéncia minima de trinta

dias da data da sessdo para abertura dos envelopes de propostas de patrocinio.

§22. Constituem critérios obrigatdrios de julgamento das propostas de patrocinio:
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I - O grau de adequacdo da proposta de patrocinio aos objetivos especificos da atuacdo do
patrocinador;

Il — O mérito do projeto de patrocinio e os impactos que se pretende sejam gerados na imagem
institucional, em relacdo aos simbolos oficiais e/ou logomarca, bem como a produtos e servicos,
programas e politicas de atuag¢do do patrocinador;

lll - A identidade de interesse de patrocinador e patrocinado na realizacdo do objeto do patrocinio;
IV — A viabilidade de execucdo do projeto de patrocinio;

V — A justificativa do preco para o patrocinio, de acordo com valores praticados no mercado e
contrapartidas apresentadas ao patrocinador;

VI — A descricdo de quais serdao os meios disponiveis a serem utilizados para a fiscalizacdo da execucdo
do patrocinio, assim como dos procedimentos que deverdo ser adotados para avaliacdo do
cumprimento das metas e objetivos;

§32. As propostas serdao julgadas, justificadamente, por uma comissdo de patrocinio
previamente designada, por portaria, observando-se os critérios definidos no edital de convocacao dos
interessados.

§42. O 6rgdo da Administracdo Publica ou entidade de Administracdo Indireta do Municipio
homologara e divulgard o resultado do julgamento em pagina do sitio oficial da administracdo publica
na internet e publicard na imprensa oficial do Municipio.

§52. A homologacdo ndo gera direito para a celebracdo do contrato de patrocinio.

Art. 82. A celebracdo do contrato de patrocinio dependerd das seguintes providéncias pelo
patrocinador:

I — Realizagdo do processo seletivo publico ou justificativa formal para o seu afastamento;

Il — No caso de afastamento do chamamento publico, emissdo de parecer de drgao técnico de
comunicag¢do, marketing ou imprensa da administragdo publica, que devera pronunciar-se, de forma
expressa, acerca dos critérios estabelecidos no § 22 do art. 72 desta Lei;

lll - Indicagdo expressa da existéncia de prévia dotagdo orgamentdria para execug¢do do patrocinio;

IV — Demonstracdo de que os objetivos e finalidades institucionais e a capacidade técnica e
operacional do patrocinado foram avaliados e sdo compativeis com o objeto;

V - Aprovacgdo do projeto de patrocinio;

VI — Emissao de parecer juridico do érgdo de assessoria ou consultoria juridica da administragao
publica acerca da possibilidade de concessao do patrocinio.

Art. 92. O contrato de patrocinio deverd estipular a obrigacdo de uso de simbolos oficiais e/ou
logomarca do patrocinador, além das contrapartidas assumidas, aplicando-se, quanto as suas clausulas
essenciais, o disposto no art. 55 da Lei n2 8.666/1993.

Capitulo lll
Da Prestagdo de Contas do Contrato de Patrocinio

Art. 10. O patrocinado fica obrigado a prestar contas do patrocinio recebido, mediante comprovacao
da realizacdo do projeto de patrocinio e do cumprimento das contrapartidas previstas no contrato.
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Art. 11. Cabe ao patrocinador avaliar o alcance dos objetivos do patrocinio, bem como os resultados
gerados em relagdo aos simbolos oficiais e/ou logomarca, bem como a produtos e servicos, programas
e politicas de atuagao do patrocinador, por meio de critérios objetivos que considerem:

I — Os objetivos de comunicagao social;
Il - A natureza e a diversidade das ag¢Oes previstas;
Il - O publico-alvo;

IV — As diretrizes e estratégias do patrocinador;
V — O volume de recursos dispendidos com o patrocinio.

Capitulo IV
Das Disposi¢oes Finais
Art. 12. Fica revogada as disposi¢cdes em contrario.
Art. 13. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

GABINETE DO PREFEITO MUNICIPAL DE CAMPO BOM, 26 de dezembro de 2017.

LUCIANO LIBORIO BAPTISTA ORSI,
Prefeito Municipal
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PROJETO DE LEI N2 122/2017, DE 26 DE DEZEMBRO DE 2017.

ANEXO |
Banco de Contrapartidas

1. Contrapartidas de imagem

1.1. A imagem institucional, simbolos oficiais ou logomarca podera ser aplicada ou divulgada
em:
¢ Adesivos;
¢ Backdrop de entrevistas;
¢ Bandeiras e Bandeirolas;
e Banners;
* Blimps;
¢ Blocos de anotacao;
® Box Truss;
e Camisetas em geral;
¢ Canetas;
e Cartazes;
e Catdlogos;
e Convites;
¢ Crachas de trabalho do staff;
¢ Credenciais;
¢ E-mail marketing;
¢ Envelopes;
e Estande;
¢ Faixas;
e Folders;
® |[ngressos;
¢ Midia de divulgacdo do evento;
e Midia externa (outdoor, busdoor etc);
* Naming Right;
* Narragdo pelo locutor oficial do evento;
¢ Numeros de peito (competi¢cdes esportivas);
¢ Painéis;
¢ Palcos;
¢ Panfletos;
¢ Pastas;
¢ Pen drives;
¢ Placas de sinalizac¢ao;
¢ Pérticos de entrada;
¢ Press Kit;
e Programas e Programetes;
¢ Redes Sociais;
¢ Releases de divulgacdo a imprensa;
e Sacolas;
e Site;
¢ Teldo;
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e Testeiras (palco, estande etc);
¢ Totens;
¢ Troféus;
e Uniformes em geral;
¢ Veiculos oficiais do evento;
¢ Vinhetas de abertura de encerramento dos eventos.

1.2. Direitos ofertados ao patrocinador como forma direta de associacdo a iniciativa a ser
patrocinada, que também se configuram como contrapartidas de imagem, como:

e Citacdo do patrocinador na abertura e encerramento do projeto;

e Citacdo do patrocinador nos releases enviados a imprensa;

¢ Direito a colocacdo de banners do patrocinador;

¢ Direito a colocacdo de placas do patrocinador;

* Direito a exibi¢do de filme institucional e/ou publicitario do patrocinador;

* Direito a inclusdo de material promocional e/ou publicitario do patrocinador nos kits do publico alvo
do projeto;

e Direito a instalagdo de balGes blimps do patrocinador;

e Direito ao uso de imagens relativas ao projeto em campanhas de divulgacdo institucional e/ou
publicitdria do patrocinador, inclusive em seu site na internet.

2. Contrapartidas negociais

e Cessdo de camisetas em geral;

» Cessdo de convites, ingressos, inscricdes e/ou cortesias;

¢ Cessdo de direito para instalacdo de estande do patrocinador no local do evento;

¢ Cessao de espaco para realizagdo de agdes promocionais, pelo patrocinador;

¢ Cessao de livros, catalogos, CDs e outros materiais produzidos em decorréncia do patrocinio;

¢ Cessao de mailing list dos participantes do evento;

e Cessdo de uniformes em geral; * Direito a indicar palestrante e/ou participante no evento
(seminarios, prémios, debates etc);

e Direito ao patrocinador convidar atletas e/ou celebridades, que patrocina, para ac¢des de
relacionamento com o publico alvo do projeto;

¢ Direito de utilizagdo das dependéncias ou sede do patrocinado para realizagdo de eventos do
patrocionador;

¢ Realizagdo de visitas guiadas para convidados do patrocinador.

3. Contrapartidas sociais

3.1. A¢Oes que visem inclusdo social, tais como:
e Adesdo/apoio de atletas e/ou celebridades a campanhas de utilidade publica (combate a violéncia
doméstica, homofobia, racismo, trabalho infantil etc);
¢ Apoio a campanhas de utilidade publica (combate ao mosquito Aedes aegypti, doacdo de medula
dssea por exemplo);
e Linguagem Brasileira de Sinais (para deficientes auditivos) e Audio Descricdo e Braile (para
deficientes visuais);
e Cessdo de convites, ingressos, credenciais e/ou inscricbes a pessoas sem situacdo de risco
socioeconomico, selecionadas pela assisténcia social do Municipio; ® Contrata¢cdo de pessoas com
deficiéncia;
¢ Doacles a instituicdes de caridade;
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¢ Gratuidade ou desconto nos ingressos para grupos da sociedade (idosos, estudantes, pessoas com
necessidades especiais etc.);
¢ Incentivo ao trabalho voluntariado; ® Ingressos a precos populares;
e Utilizagdo de softwares de cédigo aberto.

4. Contrapartidas ambientais

¢ Adocdo de iniciativas para orientacdo do descarte consciente (de pilhas, material grafico, material
eletronico etc.);

e Compensacdo da “pegada” de carbono produzido pela realizacdo do projeto; ¢ Confecciao de
material grafico em papel certificado/reciclado;

e Distribuicdo de mudas para reflorestamento;

¢ DoacOes de material a instituicGes de reciclagem de material;

¢ Insercao de frase alusiva a preservacdo do meio ambiente no material de divulgacdo do projeto;

e Utilizacdo de técnicas de captacdo e reaproveitamento da dgua da chuva;

e Utilizagdo de técnicas de economia de energia.

LUCIANO LIBORIO BAPTISTA ORSI,
Prefeito Municipal.



